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... warum Rosa auch Ihre Lieblingsfarbe werden könnte!





Werdegang

Kunstgewerbeschule St.Gallen

Textildesign
• Bischoff Textil AG
• RAU & Co. AG
• UNION AG
• Interspitzen AG
• Acundis AG



Werdegang

Schweizerische Textilfachschule STF
Dozent und Leiter Studiengänge

• Farbdesign (Farbe in Architektur und 
Produktegestaltung) 

• Interior Design (Raumgestaltung)
• Dozent Fachbereich Marketing, 

Textildesign und Textiltechnik

Projektarbeit - Corinne Ronchetti



Projektarbeit – Corinne Ronchetti

Start-Up Strapery

Wirz Tapeten

Farbstudie – Alexandra Ambauen



Werdegang

Design (selbständige Tätigkeit)

• Beratungen von Architekten, Bauherren 
und Firmen

• Erstellen von Farb- und Material-
konzepten im Bereich Architektur und 
Produktentwicklung. 



Was ist Farbpsychologie? 

• Psychologie ist nach Definition die Wissenschaft vom 
Erleben und Verhalten.

• Farbpsychologie ist die bewusste und meist 
unbewusste Wirkung von Farben auf unser 
Seelenleben (Fühlen/Empfinden), die ein Verhalten, 
eine Reaktion oder einen Denkvorgang auslöst. 

• Es geht um Ihre Wahrnehmung und die gemachten 
Erfahrungen



Zuordnung von Sprache zu Formen



Zuordnung von Sprache zu Formen

Bouba

Kiki



Zuordnung von Sprache zu Formen



Haptische und visuelle Erfahrungen



Wie schmecken Farben?

Quelle: parents.fr



süss

biƩer salzig

sauer



Farbgeruch



Farbe & Zeitlichkeit



Farbe & Zeitlichkeit

Quelle: parismatch.com



Farbe & Zeitlichkeit

Tunable white / Quelle: regent.ch



Auditive Farben

Quelle: Schloss Berlin



Auditive Farben

Quelle: Metallica



riechen

schmecken

hören

sehen

tasten



Kulturraum



Anomale Trichromasie (Rot-Grün-Verwechsler)



Anomale Trichromasie (Rot-Grün-Verwechsler)





Farbnamen



Assoziationen
Rosa

• Nelke
• Pink Cadillac
• Rosenquarz
• Zuckerwatte
• Flamingos
• Kitsch

Rot

• Blut
• Feuer
• Mars
• Rose
• Zinnober
• Teufel



Farbnuance und Qualität

Maigrün - Blaugrün

Goldgelb - Zitronengelb

Eisblau - Ultramarin

Rosa - Rot



Goethe



Quelle: Eva Heller



Ablehnung
• Persönliche Assoziation 
• Es passt nicht in die persönliche Ästhetik
• Man kennt es nicht – es ist neu
• Es ist fremd
• Es passt nicht in den persönlichen Kulturkreis
• Es passt nicht ins persönliche soziologische Umfeld



Quelle: Eva Heller



weiblich oder männlich?



Symbolik
Rosa

• Das Positive
• Schwärmerei, Träumerei
• Romantik
• Naivität
• Unsachlichkeit
• Das Weibliche
• Charme, Höflichkeit
• Empfindsamkeit, Sanftheit



Psychische Wirkung
Rosa

• besänftigend
• schüchtern
• schwach
• wohltuend





Unterschiede

• Rosa ist das kleine Rot.
• Die Farbe des Zarten.
• Leidenschaftliche Gefühle sind Rot. Sanfte Gefühle 

sind Rosa.
• Das geschwächte Rot.
• Das verschönerte Weiss.



Symbolik
Rot

• Glück
• Hass
• Leidenschaft
• Liebe
• Macht
• Sexualität
• Verbot
• Wut



Psychische Wirkung
Rot

• aktiv
• cholerisch
• dominant
• dynamisch
• energetisch
• erregend
• extravertiert
• stark



Ästhetik
Rosa

• charmant
• extravagant
• feminin
• kindlich
• künstlich
• modisch
• romantisch

Rot

• dramatisch
• edel
• festlich
• klassisch
• prächtig
• schön
• auffallend





Rosa Kombinationen
• Rosa & Grün – das kindliche Rosa
• Rosa & Braun – das gemütliche Rosa
• Rosa & Violett – das eitle Rosa
• Rosa & Farbe – das kreative Rosa
• Rosa & Rot – das schwache Rosa
• Rosa & Weiss – das zarte Rosa



Jede Farbe hat Potential
• Persönliche Farbbevorzugungen sind legitim –

befreien Sie sich davon, wenn Sie mit Farben arbeiten 
wollen – freunden Sie sich mit allen Farben an.

• Jede Farbe kann am richtigen Ort, mit der richtigen 
Proportion, im richtigen Material toll aussehen.

• Es gibt keine hässlichen Farben – nur hässliche 
Farbkombinationen!



Trends



Trends





Jede Farbe hat PotentialDanke für Ihre Aufmerksamkeit!



Literatur
• Farbe im Design, Autor Ernesto Bergantini, STF, 2010

• Farbe im Design, Autoren Adam Bank und Tom Fraser, Taschen Verlag, 
2005

• Die Sprache der Farben (Bedeutungswandel der Farbe in der 
Wissenschafts- und Kunstgeschichte, Autor John Gage, Seemann Verlag, 
2010

• Farben in Religion, Gesellschaft, Kunst und Psychotherapie, Autorin Ingrid 
Riedel, Kreuz Verlag, 1999

• Wie Farben auf Gefühl und Verstand wirken, Autorin Eva Heller, Rowohlt 
Verlag, 2000

• Das Rätsel Farbe, Autorin Margarete Bruns, Reclam Verlag, 2012

• Das grosse Handbuch der Farben (Symbolik – Wirkung – Deutung), Autor 
Klausernd Vollmar, Königs Furt Verlag, 2005

• Mensch und Farbe: Wesen und Wirkungen von Farben in allen 
zwischenmenschlichen Bereichen, Autor Heinrich Frieling, Hansen-
Schmidt Verlag, 2007

• Licht und Farbe, Autor Eckart Heimendahl, De Gruyter Verlag, 1974

• The symbolisme of color, Autor Faber Birren, Citadel Verlag, 1988

• Color and human response, Autor Faber Birren, John Wiley & Sons Inc. 
Verlag, 1984


