Farbpsychologie

... warum Rosa auch lhre Lieblingsfarbe werden kénnte!

Ralf Studer
Fachbereich Design
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Werdegang

Schweizerische Textilfachschule STF
Dozent und Leiter Studiengange

* Farbdesign (Farbe in Architektur und
Produktegestaltung)

* Interior Design (Raumgestaltung)

* Dozent Fachbereich Marketing,
Textildesign und Textiltechnik




Farbstudie — Alexandra Ambauen — — : Start-Up Strapery




Werdegang

Design (selbstandige Tatigkeit)

 Beratungen von Architekten, Bauherren
und Firmen

* Erstellen von Farb- und Material-
konzepten im Bereich Architektur und
Produktentwicklung.




Was ist Farbpsychologie?

* Psychologie ist nach Definition die Wissenschaft vom
Erleben und Verhalten.

* Farbpsychologie ist die bewusste und meist
unbewusste Wirkung von Farben auf unser
Seelenleben (Fihlen/Empfinden), die ein Verhalten,
eine Reaktion oder einen Denkvorgang auslost.

* Es geht um lhre Wahrnehmung und die gemachten
Erfahrungen




Zuordnung von Sprache zu Formen




Zuordnung von Sprache zu Formen

Bouba

Kiki




Zuordnung von Sprache zu Formen




Haptische und visuelle Erfahrungen




Wie schmecken Farben?

Quelle: parents.fr
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YIES sauer

bitter salzig




Farbgeruch

. ' i g . .

. 5" .. {-\{'\' NA Y V' % z\ ¥ P
.\.‘ﬁ ]‘m\’: oA “ -~ = e - .
. \‘“v" - '\ h L k\

. 3 t‘.'. » |
" N\a‘i "\ - ) ““{ -
’ >. 2 S - - L '
" \ .y L | N "ﬁ. - " e X
-\ . - ¢ : ' ) x &
AL < NN 3 X5 ) - | b ad
1 v ‘-‘ T
. - 5 - 50& ~ et g 18 [ 5 ) .
- \‘ -“\ . . > v ‘xt. A \‘
\
| L) : 115 ' ;
\ LY , g
\ .
- - e L P 1 #.2) ' ; g ?
SN tin = 0 1A
'} L . (
\
'



Farbe & Zeitlichkeit




Farbe & Zeitlichkeit
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Farbe & Zeitlichkeit
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Auditive Farben

Quelle:'Schloss Berlin s
 ———,  —



C
Q
O
S
g
L
Q
=
h=
-
<

{1









Anomale Trichromasie (ot -rin-verwechsler)
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Anomale Trichromasie (ot -rin-verwechsler)




Wahrnehmbares Farbspektrum: Hund

Wahrnehmbares Farbspektrum: Mensch



Farbnamen

kirschrot
zimt
weinrot
pflaume
aubergine
weintraube
orchidee
lavendel
levkoje
pink
nelke
violett
lachs
mandarine
melone
gold
sonnenblume
limette
avocado
limone
lorbeer
chlorophyll
moos
minze
smaragd
gischt
petrolium
himmelblau
turkis

= = =

rot

pink

orange

gelb

grin

blau




Assoziationen

Rosa Rot

* Nelke e Blut

* Pink Cadillac * Feuer

* Rosenquarz * Mars

e Zuckerwatte * Rose

* Flamingos e Zinnober

e Kitsch e Teufel




Farbnuance und Qualitat

Maigrin - Blaugrin .

Goldgelb - Zitronengelb

Rosa - Rot

Eisblau - Ultramarin .






Die beliebtesten Farben

\

®"Blau 45%
"Grin 15%
"Rot 12%
®Schwarz 10%
Gelb 6%
®"Violett 3%
“Orange 3%
OWeil 2%
Rosa 2%
"Braun 1%
Gold 1%

Quelle: Eva Heller



Ablehnung

* Persodnliche Assoziation

* Es passt nicht in die persdnliche Asthetik

* Man kennt es nicht — es ist neu

* Esist fremd

* Es passt nicht in den persénlichen Kulturkreis

* Es passt nicht ins personliche soziologische Umfeld




Quelle: Eva Heller

Die unbeliebtesten Farben
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®"Braun 20%
Rosa 17%
Grau 14%

®Violett 10%

"Orange 8%
Gelb 7%

®Schwarz 7%

"Grin 7%

"Rot 4%
Gold 3%

“Silber 2%

OwWeiB 1%

®"Blau 1%




weiblich oder ménnligh‘g?




Symbolik

Rosa

* Das Positive

e Schwarmerei, Traumerei

* Romantik

* Naivitat

* Unsachlichkeit

* Das Weibliche

e Charme, Hoflichkeit

* Empfindsamkeit, Sanftheit




Psychische Wirkung

Rosa

* besanftigend
e schichtern

e schwach
 wohltuend
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Unterschiede

e Rosa ist das kleine Rot.
e Die Farbe des Zarten.

e Leidenschaftliche Geflihle sind Rot. Sanfte Gefiihle
sind Rosa.

* Das geschwachte Rot.
e Das verschonerte Weiss.




Symbolik

Rot

* Glick

* Hass

* Leidenschaft
* Liebe

* Macht

* Sexualitat

e \erbot
 Wut




Psychische Wirkung

Rot

* aktiv

* cholerisch
e dominant

* dynamisch
* energetisch
* erregend

* extravertiert
e stark




Asthetik

Rosa

* charmant
* extravagant
e feminin

e kindlich

e kunstlich

* modisch

e romantisch

Rot

e dramatisch
* edel

e festlich

e klassisch
e prachtig

* schon

e auffallend




VICHY
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Rosa Kombinationen

* Rosa & Grun —das kindliche Rosa
 Rosa & Braun — das gemutliche Rosa
* Rosa & Violett — das eitle Rosa

* Rosa & Farbe — das kreative Rosa

* Rosa & Rot —das schwache Rosa

* Rosa & Weiss — das zarte Rosa




Jede Farbe hat Potential

* Persodnliche Farbbevorzugungen sind legitim —
befreien Sie sich davon, wenn Sie mit Farben arbeiten
wollen — freunden Sie sich mit allen Farben an.

e Jede Farbe kann am richtigen Ort, mit der richtigen
Proportion, im richtigen Material toll aussehen.

* Es gibt keine hasslichen Farben — nur hassliche
Farbkombinationen!




Trends
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Color of
the Year
2017 -

PANTONE®

Greenery X I B
15-0343 ‘



Trends

Color of
| the Year
2018

'PANTONE®

'Ultra Violet
'18f3838 | '
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